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Znacka - zakladni varianty

2.1

Za jednu z hlavnich soucasti firemni identity
je povazovan jeji design, neboli jednotny vizu-
alni styl.

Zakladnim stavebnim kamenem tohoto vizu-
alniho stylu je znacka. Jeji definice a principy
uziti v komunikaci spole¢nosti jsou presné sta-
noveny a fidi se pravidly uvedenymi v tomto
manualu. Znacka Ceské pojistovny se sklada
ze dvou zakladnich ¢asti — grafického symbo-
lu (Zluta pavéza v modrém ctvercovém poli)

a typografického ndzvu CESKA POJISTOVNA.

Spolec¢nost pro své aktivity vyuziva dvou ekvi-
valentnich variant znac¢ky — dvoubarevnou
a jednobarevnou podobu znacky.

Dvoubarevna podoba znacky je pouzivana
sektorem Retail, jednobarevna pak sekto-
rem SME, anebo obecné pro komunikaci smé-
rem ke korporacim a jinym podnikatelskym
subjektam.

V pripadech, kdy z technickych dlvodd neni
mozné na tiskovinach Retailu uzivat dvouba-
revné varianty znacky, je povoleno uzivat vari-
antu jednobarevnou.

Obé tyto varianty je mozné shlédnout na této
strané.





